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N°300 DE MM. CUYVERS ET SIMONS
Art. 122

Ala fin du § 3, remplacer les mots « le Roi peut
imposer un code de la publicité écologique » par les
mots « le Roi impose un code de la publicité écologi-
que, au plus tard un an aprés l'entrée en vigueur des
autres dispositions de la présente loi ».

JUSTIFICATION

L'obligation faite au Roi d'imposer un tel code renforce-
rait la protection du consommateur en protégeant plus effi-
cacement l'environnement et permettrait d'éviter que des
publicistes habiles abusent de la sensibilité écologique du
consommateur en mentant sur l'effet d'un produit détermi-
né sur 'environnement sans que le Gouvernement puisse
réagir.

Les entreprises de publicité et de relations publiques dis-
poseraient par ailleurs d'une base légale a laquelle elles
pourraient se référer et qui leur permettrait de travailler de
maniére plus stre.
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Nr300 VAN DE HEREN CUYVERS EN SIMONS
Art. 122

In § 3, in fine, de woorden « kan de Koning een
Milieureclamecode opleggen » vervangen door de
woorden « legt de Koning een Milieureclamecode op
en dit uiterlijk één jaar na het van kracht worden van
de andere bepalingen van deze wet ».

VERANTWOORDING

Door de verplichting in te schrijven, verhogen wij de be-
scherming van de consument via een betere bescherming
van het milieu en zorgen we er voor dat handige reclamelui
de milieugevoeligheid van deburger niet kunnen misbruiken
om zonder dat de Regering daartegen kan optreden, onjuis-
te uitspraken te doen over het effect op het milieu van een
produkt.

De advertentie- en public relationsbedrijven beschikken
dan tegelijkertijd over een wettelijke leidraad en krijgen
daardoor meer bedrijfszekerheid.

J. CUYVERS
H. SIMONS
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