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WETSONTWERP 

betreffende de radiodistributie 
en de telcdistributienetten 

en betreffende de handelspubliciteit 
op radio en televisie 

AMENDEMENTEN 

VOORGESTELD DOOR DE HEER DES!ITTER 

Art. 14 

Dil artikel aanvullen met wat volgt: 

« 4° recfJtstreeks noch 011rechtstreeks betrekking hebben 
op distributiemerken, distributieondernemingen, verkoop 
punten of distributievormen. ,. 

VERANT\1:'QORDING 

Het verbod van omroeprcdamc mott worden hchandhaafd ten aan 
zien van de distriburie-cndememingeu. 

Verder moet de vermelding van één of meerdere verkooppnruen w~r 
:~~a;~rbo<lcn, evenals elke rechtstreekse of onrechtstreekse vcrwijz111g 

Doe vraag naar en beperking van de omroepreclame is gebaseerd op 
her streven naar eerlijke coucurrenrievri' .udingcn. H.:1 ombrckcn van 
de gevraagde maatregelen zal uitmonden in.een scheefgetrokken con· 
currennc russen de kepiraalkrachdge groordisrributie .:n de financ,ed 
minder sterke en helemaal anders gcsuucmreerde middemtandsdis,ri 
butic. 

ln de eerste pbau immers ii de radio- en televisie-omroep voor de 
overgrote meerderheid van de zelfstandige distributiebedrijven niet he, 
aangewezen recfomcmediurn; dit omwille van de meestal beperkte om 
vang van het door hen te bewerken marktgebied. 

Het heefr geen zin v?<'r een superette uit Veurne reclame to· maken 
via een medium dat reikt 101 Maaseik m Turnhout. 

Bovendien is de omroepreclame financieel volkomen buiten het be 
reik van de zelfstandige dinrib_urie-~ndcmcmi,_1gen. Dat het uirzendeu 
vau een omrocpadvercemîc pri1zig_ ,s, h<:>tfr niet geïllustreerd re wor 
den. Mur zelfs ~n positieve discriminatie van de m,ddenstand op het 
vlak van de 1anfcring biedt hiervoor geen oplossing. Er is immen 
ook het gebrek aan ervaring en eigen deskundigheid van het midden- 
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AM.ENDEME.NTS 

PRF.SENTÉS PAR M. DESUTrER 

Art. 14 

Compléter cet article par cc qui suit : 

• 4n avoir trait directement 011 indirectement a des mar 
ques de distribution, des elltreprises de distribution, ,les 
points de vente 011 des /ormes de distribution . ., 

JUSTIFlCA Tl ON 

li convient de maintenir l'interdiction de faire de la publicité à 1~ 
radio oui la roll/vision en ce qui oonceme IC!i crurepriscs de distribu 
tien. 

Il doir égulemeru être interdit de mentionner.un ou plusieurs points 
de vente ainsi que d'y faire directement 011 indirecremenr référence. 

cè<~c'!t li:::~trl: !~a/~r!n~~ltrsé !~;/~d~~ ~~n:u~:e:C~év!~~~a/:i~ 
L'absence de limitation fausserait en effet la concurrence enrrc Ic 

:~c;:1~:i ~l: \: ~~j~ed:~it:i~~:i~~~,q~r~s~ifÏn°;~cite~
1
f~:a~:i~~i;':t:;~~: 

ercststruct11rfw111/tfaitdifféremmcn1. 
La rndio Cf la télévision ne constituent d'ailleurs p.ls le support 

pubhciraire idtal pour la grande majorité des cntrcr,ri§.l.'S de distribu 
tion indépendantes, étant donné que celles-ci s'adressene Ic plus sou 
veru à un marché peu étendu. 

JI seraie absurde qu'une <superette s Ü\stall,:C à Fumes fasse de la 

putl.J,~~réi!fit 
1
d/~i1~c d;i•~:1:i~~'.a c:%':t t~~bli~;'t~a~~~k e~,t ~;~~h:'r,:\ 

~ fait hors de portée des entreprises de distribution indépendantes. li 

:~fJ~iJ:5es1;é~~~;~:c. ta::w:~::~~ d~~~ t~3rir~~ié~én1i:1d~~dl~i:~; d~~ 
classe, moyennes ne résoudrait pas non p]UJ; le problèm~. car l'entre 
prise indépendanre manque d'expérience et de compétence en cc qui 
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.<l.md,hc·,lrijf "I' hc·t ,·l.1k l".11\ ,INe 1•n11111,11c1·orm. w,1anl<1nr 1..-, ,·,•r. 
~'.:.:·:::ri;:,:;~~ .11;

1
:rr"i~-i,ii;,,~;t' op cvtcruc n·d,mw~rcci.1lis1,·11, w.11 d,• 

D, .. 1.c twee biudcrpnlcn, 11.undijk het fin.mcië!c :1srect en hel voor 
het kkinhc,lrijf hcperktc nmtii,: xeudbcrcik ,·.111 rodio en tdcris,c•, knn• 
Ill'!! ni,·t worden m·,·r\\·01mc11 ,·i,1 collccncve r.:.-1:,mc,·,,_,rini,: Jour Je 
n1iddcn~r,111d~di,1ril,utic. 

!ntri;emkcl ldf~, want Je nriddcnstand wordt juisr nckcmm-rkr door 
de specificiteit vuu elke onderneming afzonderliik. Elk hedriif heeft 
ctucu troeven dit- volkomen verschillend kunnen :tijn v.:111 die v.:111 een 
andere, op het eerste At'7,ich1 gelijkaardige onderneming. 

Collectieve reclamevoering d()('! afbreuk :,:,n her wezen van de mid 
Jc11sr.:1ndsbt-Jrijf~vocrini;, bii dewelke de pcrwon v.:111 de onJcrnt-mcr 
een zeer bepalende su<:«'.~foctn~ i.;, 

Deze problemen bestaan niet ren annzicn v.:111 Je groordistribu 
tic. Hei hele zendbereik van radin en televisie is nnnig voor die 011- 
de,i,emingen vërruirs zij aanwezig zijn in her hek la11d \·Ü hun tal 
rijke uniforme verkooppunten. 

En ook financieel kunnen zii de nmrcepadvcneruies zeer goed aan. 
Hierover bestaat geen twijfel als mm hun reclame-uitgaven zier. 

Een dergelijke nefaste scheeftrekking tussen groot en klein berekene 
een Iundamemele verarming voor onze samenleving. 
Zonder alle specifit-ke waar.den van de middenstandsdistributie voor 

een harmonische rnaatschappii te noemen, moet toch gewezen worden 
op het bc\.:ir:g v:in dese ondememingcn voor de tewerkstelling 111 ons 
land. 
Het is belangrijk te weten dat de kleine en middelgrote disuibutie- 

b~e~C:;e:~gd~bb~r 2~~1:\d~:~t~~e! :tn d~n s~i~tdi!trib~~t~t(~;~~~il~ 
Raad voor het Bedriffsleven, Verslag: Werkgroep structurele evolutie 
in de distributiesector, maart 1984, blz. 7 en 18, n!"I 10 en 12). 

Her is duidelijk dar het toelaten van omroepreclame voor de dis 
uibmiesector de weg effent voor een sociaal-economisch onveranr 
woorde verdrukking van het kleinbedrijf in deze economische sector. 

Daarom moet de omroepreclame voor de distrihuriesecror gesleten 
blijven. De bedrijvigheid vau deze sec!Or wordt daardoor niet l:,eknot, 
vermits de distributie-ondernemingen kunnen meegenieten van de wel 
roegelaren omroepreclame door in te spelen op de uitgezonden pro 
dukrreclame. 

Art. 16 

Dit artikel aanvullen met wat volgt : 

"Het door één onderneming of fùumciële groep geleverde 
aandeel in de totale redante-inkomsten van een omroep 
mag een bepaald percemage van deze iniunnsten niet te 
boven gaa,1. Dit percentage en • .'.: tviize 11011 berekening 
worden bepaald door de Ko11i11g bij in Ministerraad over 
legd beslnit.» 

VERANTWOORDING 

Oru economisch machtsmisbruik !e vermijden, moet de (quasi-] me 
nopolisering 1·.:111 de on1rocr,recfo1nerui1mc door één of enkele ndver 
ict-rdersworden voorkomen. 
Monopolisering en quasi-monopolisering moeten wettelijk. worden 

verboden om te voorkomen dat financieel sterke ondernemingen en 
groepen van hun positie misbruik maken door de hele (of bijna de 
hele) reclamezendtijd van een omroep op 1c kopen. 

Daarom mcee het aandeel in de reclame-Inkomsten van een omroep 
dar afkoms1i~ is van één ondemcming of financiële groep, wettelijk 
wordcngelim,reerd. 

E. DESUTIER 

:i~'.~••·;;i;:~;i~'.i;'.1ti~1•~'\'.';~f~~:i ::,~::~J~'.ti~'.;'" n~e tii: ·u~:~ ~'.:~1~~::t';~1!;
1ik 'Jif~~ il 

Cl's deux iuccuvénicrus, ~ s.tvcir l'cl!IJlXI financier e1 k car.1rtère 
:~~.'i',i,'.~11:

1c,:!;~ l~:~~~,~:.::~.i '\.,~iff;~~;.:~,i';;;io~;' ~~~1,i1: ~:ut!kti~~•h·;~ij~~ti~~ 
par l.i pc1ir,• distribution. 
On pourr;iit même affir111er qu'une relle puhlici1é st;rait inopp.omme, 

~~~a:\lla d~~1~.:~fi~i~ ~:s c~~~~~: ~:~~~n~:~~ ~:s c!~~:~:érd:r~tt !~~m;:; 
entreprise som mur~ fo1t d,fffrem& de ceux d'une autre entn:prise 
il prcmière vue sirnilcire. 
b publicité collective va à l'eoconne de b namrc même des classes 

n-oycnnes, où !.1 personnalité du chef d'cnrreprjse revêt une imper· 
ta11cecapi1:1lcoourlcs11ccC5del'cntreprisc. 

Ces probl~mcs ne se po,,en1 p~~ en cc qui concerne b grande 
Jisrrihmion. Ces entreprises étant prl-scntes dans iourle paysJ:r.ÎCeà 
leurs nomhrcux poinrs de vente idemiques, elles peuvent bénUicier 
dt- tom l'impact de la radio et de la rélévi~ion. 

se,~t~CL s,;~.tr:iré
1 
r\~~~c.r;;}~.~é~r~I ~~iévl~:_hl·~~}.::i:.:'~~trelc;,~e b:s;; 

Je publidté ne laisse aucun doute /t ce sujet. 
Si l'on tienr compte de l"immt-nsc pouvoir Je persuasion de ln 

radio cr Je fa ré!Cvision, force est de constater que l'ouverture de 
b publiciré sur Ic, ondes au secteur de l.:1 distribution impliquerai, un 
danger réel de conditionnement unilatéral de l'acheteur pc.tenriel. tl 
fout eu outre rappcl~r, comme nous l'avons dit précédemmcn1, que 
cette ouverture cous111uerair une injustice flagrante au détriment des 
pt-tires et moyennes emrcpris.es de distribullon situées d.:im Ic voîsi- 

naE1~/e1cf1~in:~j1~5~i;een~e <1;0~
3
rr~[tni~.e~1î::~]~~:io~~ appauvrissement 

fondameataldenotreociélé. 
Sans vouloir nous étendre sur routes les valeurs spécifiques gr:IC<" 

auxquelles Ic secteur de lu l;)Clite distribution con!ribue à l'harmo 
nie de notre société, nous esumons néanmoins qu'il conviera de wu 
ligner l'importance de <:CS entreprises .vour l't-mploi dans none pays. 

Il fout en effet savoir que les pcmes et moyennes entreprises de 
distribmion 011t un coefficient de main-d'œuvrc uh élevé et qu'elles 
occupent deux fois plus de personnes que la grande disteibution (Con 
seil central de !'éconon1ie, Rapport Groupe de travail sur l'évolution 
srracturelle dJns le secteur de la distribution, rnars 1984, pp. 7 e( 18, 
n"'IONI?). 

dc
11
Jae

5
~utt:i1J

11
:u:i l~~no~d;~c[e:u;~~u;n~~e!~i:!~

1
1~u:!

0
~':}:i~ 

rrou\"eront dans une situation socio-économique intenable. 

bu~~~t l0dfrK:~r i~ccr;v!:ht::~~ ~::~ltr::i:,d~~- c;1t,:u~n~rd\~li~:,
s1
~; 

~r~•~:~ii~1:
1
~~~er~atc~: j~1~1

)i~e~'d:C]~';~b1fcii:~:u~eJ~t;~~u~::sq:. jt 
ne serait pas interdire. 

Art. 16 

Compléter cet article par cc qui suit: 
" La part d'1111e entreprise ou d'un groupe financier dans 

/'e,1semble des recettes publicitaires d'1111e station de radio 
dif/11sio11 11e peur excéder 1111 certain pourcentage. Le Roi 
détermine ce pourcentage et la 111.:::i~-:.- dont il est calculâ, 
par 1111 arrêté royal délibéré au Conseil des ministres. ,. 

JUSTIFICATION 

Afin d'éviter les abus de puissance économique, il convient d'empê 
cher que l'espace publicitaire snit /quasi) monopolisé p~r un ou quel 
ques annoncenrs 

à t~it~~i (j~~i!d~:t~~d/~ep~fse;~~o~~~c g:~i'1~e
1t~bi~:~~0tt·u~ep;::~i.~;; 

financi.'.:tc pour uccapaeer b .u.ita.lirt ou b qu_.:isi•toralité do 1cm1>S 
de diffusion de mcsSJgcs pubhc,1.:1ires d'une srnnon de radiodiffusion 

Elle doit donc limiter la part des reretres publicitaire~ d'une starion 
provenant d'une seule entreprise ou d'un seul groupe financier. 


