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DEVELOPPEMENTS

MESDAMES, MESSIEURS,

En vertu de la loi spéciale du 8 août 1980 de réformes
institutionnelles, le législateur national est compétent en
matière de publicité commerciale radiodiffusée et télédif-
fusée.

L'article 4 de cette loi dispose en effet que:

« Les matières culturelles visées à l'article 59bis, § 2, 1°, de
la Constitution sont:

6° la radiodiffusion et la télévision, à l'exception de
l'émission de communications du Gouvernement national
ainsi que de publicité commerciale. »

La présente proposition de loi a pour objet d'autoriser
une forme restreinte de publicité commerciale sur les radios
locales qui détiennent une, autorisation d'émettre, ce qui
implique qu'elles aient été reconnues au préalable par leur
Communauté respective.

Ces radios sont nées d'initiatives individuelles et doivent
dès lors leur existence à l'enthousiasme et au dévouement
de ceux qui les ont créées. Ceux-ci n'ont pas ménagé leurs
efforts pour faire fonctionner leur radio par leurs propres
moyens (apport personnel, autocollants, tee-shirts, coti-
sations de membres, fêtes, etc.).

Ces ressources ne suffiront cependant pas à garantir
la viabilité des radios. Chacun sait qu'après avoir été
efficaces pendant un certain temps, elles subissent les effets
de l'inflation et n'offrent pas de garantie sur le plan de
la continuité et de l'indépendance.

Maintenant que les fréquences autorisées seront con-
nues d'ici quelques semaines et que les radios devront
prendre une décision définitive quant à la continuation
ou non de leurs programmes, il est absolument néces-
saire que les radios locales aient une idée des moyens dont
elles pourront disposer à l'avenir.
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TOELICHTING

DAMES EN HEREN,

De bevoegdheid inzake handelsreclame in radio en tele-
visie in uitvoering van de bijzondere wet van 8 augustus
1980 tot hervorming der instellingen behoort tot de natio-
nale wetgever.

Artikel 4 van deze wet stelr immers:

« De culturele aangelegenheden bedoeld In artikel 59bis,
§ 2, la, van de Grondwet zijn:

6° de radio-ornroep en de televisie, het uitzenden van
mededelingen van de nationale Regering en van handels-
publiciteit uitgezonderd. »

Dit wetsvoorstel heeft tot dop] een beperkte en klein-
schalige vorm van handelsreclame toe te laten op de lo-
kale radio's die in het bezit zijn van een zendvergunning,
wat impliceert dar zij vooraf door hun respectievelijke
gemeenschap zijn erkend. ,

Met grootentoesiasme en inzet van alle mogelijkheden
zijn de radio's aan de basis ontstaan.' Via grote inspan-
ningen hebben de initiatiefnemers ervoor gezorgd met eigen
middelen (eigen inbreng, stickers, shirts, lidgelden, fees-
ten, enz.) hun radiostations drijvend te houden.

Deze middelen zullen evenwel niet volstaan om de leef-
baarheid van de radio's in de toekomst te waarborgen.
Eenieder weet dat na een rijd werking deze hulpmiddelen
de weerslag ondervinden van de inflatie en geen garantie
bieden inzake continuiteit en onafhankelijkheid.

Nu binnen enkele weken de frequentiemogelijkheden zul-
len gekend zijn en de radio's een definirieve beslissing zullen
moeten nemen over het al dan niet verderzetten van hun
programma's, is het absoluut noodzakelijk dar de lokal.~
radio's enig inzicht krijgen over de middelen waarover zr]
in de roekomsr zullen kunnen beschikken.

G. - 601
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Les rl'sl'llnsahlcs dl' l.i grils se majorin' dl' ces radios sont
en dt'el' tres inquiets au sujet dl's possibilités Hnal1l'it'res
futures,

Force est dl' constater que les décrets rel.uifs ,\ l.i recon-
naissance des radios locales n'ont pas prévu de moyens
financiers, mais qu'en revanche l'accent a été mis sm les
obligations financières lices ,\ cette reconnaissance (droits
d'auteur, respect de lu loi du 4 février 1977 en matière de
droit de réponse, équipement agréé), Le problème du finan-
cerncnr de ces radios n'est donc pas résolu,

En adoptant son décret du 8 juillet 1983 réglementant
la publicité non commerciale à la radio et à la télévision,
la Communauté française a pris, en ce qui la concerne,
une initiative qui pourrait procurer des ressources sup-
plémentaires ;lUX radios locales.

Toutefois, n'est-il pas ,\ craindre que le grand bénéfi-
ciaire de cette forme de publicité soit la R. T. B. Fi-secteur
télévision, et non pas la radio locale,

Même si l'on n'est pas partisan de la publicité com-
merciale, on doit constater que l'introduction d'une forme
restreinte de publicité sur les ondes des radios locales
constitue une des rares solutions offrant une garantie quant
à la viabilité et à l'indépendance des petites radios de
qualité, celles-ci continuant par ailleurs à fonctionner grâce
à l'enthousiasme et au dévouement d'un grand nombre de
bénévoles.

Il est évident que cette publicité doit faire l'objet d'une
réglementation très précise et qu'elle doit être limitée
strictement.

Afin d'éviter tout malentendu, nous tenons à souligner
qu'il n'est absolument pas question de permettre aux
radios locales de s'engager dans la voie commerciale.

Notre objectif est uniquement d'accroître et/ou de ga-
rantir la viabilité et l'indépendance des petites radios qui
contribuent à resserrer le tissu social, répondant en cela
au souhait des Communautés française, flarna n'de et germa-
nophone.

Il n'est d'ailleurs pas fait appel aux agences de publi-
cité pour récolter les demandes des annonceurs. Une telle
intervention risquerait en effet de compromettre l'indépen-
dance des radios locales et de les inciter à se commercialiser.
Ce sont ces radios elles-mêmes qui doivent veiller à récolter
les demandes. Le statut d'A. S. B. L. des radios locales cons-
titue une entrave supplémentaire à la commercialisation.

En ce qui concerne les restrictions, la proposition de loi
prévoit que seuls pourront être diffusés des messages publi-
citaires présentant un intérêt local, que le temps de diffu-
sion est limité à une heure par semaine et que les messages
publicitaires doivent être groupés en périodes nettement
distinctes des programmes.

Cette limitation du temps de diffusion implique que les
radios locales devront continuer à rechercher d'autres
moyens financiers et qu'elles ne pourront pas être tribu-
taires uniquement des recettes publicitaires,

Le commentaire des articles fournit des précisions sur les
restrictions et conditions prévues.

Nous tenons enfin à rappeler que, le 9 novembre 1982,
nous avons déposé, avec un certain nombre de collègues,
une proposition de loi transférant aux Communautés la
compétence en matière de publicité commerciale radio-
diffusée ou télévisée (Doc. Chambre n" 426/1, 1982-1983).
Il nous paraissait en effet souhaitable que chaque Com-
munauté puisse décider en toute autonomie des ressources
dont pourraient disposer les émetteurs de radio et de télé-
vision établis sur son territoire.

Etant donné que cette proposition de loi n'a pas encore
pu être examinée par la commission compétente et qu'il
est urgent de prendre une initiative en faveur des radios
locales, nous avons décidé de déposer la présente pro-
position de loi relative à l'émission de messages publi-
citaires par les stations de radiodiffusion sonore locale.
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Hct ovcrgrorc dccl van de r.uliu's mankr zich indcrdaad
~rotL: zorgcn \'001' de rockomstigc financiélc mogclijkheden.

ßij de torst.indkoming v.in de dccrcrcn iuzuke erkcnning
van lokale radios werdcn geen financië.e middclen voor-
zicn, rnaar werd met nadruk gewczen ·)P de financiële
verplichtingcn die ecn erkcnning zou meeb-cngen (auteurs-
rcchten, naleving van de wet V,1I1 4 februa -j 1977 inzake
hcr recht op anrwoord, goedgekeurde app;. -atuur). Geen
afdoend antwoord werd daarop gevonden.

Met het decreer van 8 juli 1983 van de Frar.se Gemeen-
schap tot reglernentering van de nier-cornrner -iële publi-
citeit op radio en televisie werd door deze Gerneen-
schap een stap gezet die bijkomende rniddelen voor de
lokale radio's zou kunnen meebrengen.

Valt echter niet te vrezen dar vooral R. T, B. Fc-televisie
de grote begunstigde van deze vorm van public.reit zal
zijn en niet de lokale radio?

Zelfs als men geen voorvechter van handelsreclame is,
moet men toch vasrsrellen dat de invoering van klein-
schalige reclame op de lokale radio's, één van de weinige
oplossingen is om een garantie te bieden tot leefbaarheid
en onafhankelijkheid van de kleinschalige, kwalitatieve
radio's, die verder blijven steunen op het entoesiasme en
de inzet van vele vrijwilligers.

Dar deze reclame zeer duidelijk moet worden geregle-
menteerd en zeer beperkt moet zijn, hoefr geen betoog.

Orr. eventuele misverstanden uit de weg te werkei,
willen wij beklemtonen dat geenszins de commerciële toer
mag worden opgegaan.

Het is uitsluitend de bedoeling de leefbaarheid en de
onafhankelijkheid te vergroten en/of te waarborgen van
de kleinschalige, samenlevingsbevorderende radio, zoals die
én door de Franse én door de Vlaamse én door de Duits-
talige Gemeenschap is gewenst.

Voor de inzamenling van de reclame worden ook geen
reclamebureaus ingeschakeld. Dit zou immers een risico
tot afhankelijkheid en een neiging naar commercialisering
inhouden. De radio's dienen hiervoor zelf in te staan. Hun
statuut van V. Z. W. is een bijkomende rem tegen com-
mercialisering.

Als beperkingen wordr in het voorstel ingeschreven dat
allcen reclame met een lokaal belang mag worden uitge-
zonden, dat de zendtijd maximum l' uur per week mag
bedragen, en dat de reclame in blokken en duidelijk onder-
scheiden van de programma's moet worden uitgezonden.

Deze beperking in zendtijd doet tot uiting komen dat
de radio ook andere financiële middelen moet blijven
zoeken en dat hij nier uitsluitend afhankelijk mag worden
van de reclameinkomsten.

In de toelichting bij de artikelen wordt op de beper-
kingen en voorwaarden verder ingegaan.

Wij willen er tenslotte aan herinneren dar wij op 9 no-
vember 1982, samen met een aantal collega's, een voorstel
van wet tot overheveling van de bevoegdheid inzake
handelsreclarne in radio en televisie naar de Gemeenschap-
pen (Stuk Kamer, 1982-1983, n" 42611) hebben neergelegd.
Het leek ons immers aangewezen dar elke gemeenschap vol-
ledig autonoom over alle middelen tot financiering van
zijn omroep moest kunnen beslissen.

Daar het voorstel tot overheveling van de bevoegdheid
nog niet aan bod is kunnen komen in de bevoegde commis-
sie en daar zeer dringend enig initiatief ten gunste van de
lokale radio's moest worden genomen, dienen wij dit wets-
voorstel houdende invoering van handelsreclame op de
stations voor lokale klankradio-omroep in. In her nieuwste



Dans cette IlIJl1\'t'11e proposition, nous avons veille tout
particulièrement non seulement ;\ g.ir.mrir mais encore ;\
renforcer l'indépcudance des radios locales telle qu'elle a
~té voulue par les Communautés.

Nous sommes persuadé que l'introduction de cette forme
de publicité locale contribuera efficacement ;\ l'essor des
radios locales.

Commentaire des articles

Article 1

L'article 1 dispose que les « stations de radiodiffusion
sonore locale » reconnues par IJ Communauté française,
la Communauté flamande ou la Communauté germano-
phone sont autorisées à diffuser des messages publici-
taires.

Dans les développements de notre proposition de loi,
nous avons choisi d'utiliser la dénomination plus usuelle
(" radio locale ») qui a été retenue par la Communauté
française (décret du 8 septembre 1981 portant reconnais-
sance des radios locales) et par la Communauté germano-
phone (( Erlass mit Verordnungscharakter zur Festlegung
der Anerkennungskriterien für freie lokale Rundfunksender »

du 27 juin 1983).
L'expression utilisée dans le décret du 6 mai 1982 de la

Communauté flamande est « niet-openbare radio » (radio
non publique). Elle englobe également les « petites» radios,
de telle sorte que l'expression "radio locale» peut égale-
ment être employée en Flandre sans risque de malentendu.

Art. 2

Cet article confirme, en l'appliquant à la publicité com-
merciale, le principe du respect des lois, de l'ordre public
et des bonnes mœurs. Il précise en outre que les messages
doivent être conformes aux dispositions de l'article 3.

Art. 3

Le § 1er précise que seuls peuvent être diffusés des
messages publicitaires à caractère local.

Le but est de permettre à ceux qui prennent des ini-
tiatives, plus particulièrement aux indépendants et aux
P. M. E., d'avoir accès à ce média local.

Cette formule permettra de faire connaître les produits
et les services qu'ils proposent dans la zone de diffusion
de la radio locale de leur région. Cette formule restreinte
de publicité offre en outre l'avantage de ne pas affecter
les recettes de la presse écrite d'information.

Il est interdit aux radios locales de faire de la publicité
pour des produits connus au niveau national ou inter-
national. Donc, ces radios pourront diffuser des messages
publicitaires pour le magasin du coin, mais en aucun cas
pour la marque « X» connue dans tout le pays.

Les §§ 2 et 3 prévoient des garanties pour la préser-
vation de l'indépendance des radios locales, une indépen-
dance voulue par les Communautés.

Il convenait par conséquent d'interdire tout monopole
publicitaire d'un annonceur ainsi que toute propagande pour
des convictions ou tendances.

Art. 4

La publicité sur les ondes des radios locales doit être
réglementée de telle manière que notre société puisse
l'accepter.
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voorsrcl wordr er duarum ;lngstv;lliig voor gew;l;lkt dat
de onnfhuukclijkhcid van de lokulc radios, die door de
gcmccnschappeu wcrd opgclcgd, nier alleen wordr gewaar-
borgd maur zclfs wordr vcrstcrkr,

\Xlij zijn ervan overtuigd dar deze vorrn van lokule re-
clame een wuardcvol hulpmiddel voor Je verdere posirieve
ontplooiing van de lokule radio zul zijn.

Toelichting bij de artikelen

Artikel

Artikel 1 stelt dar de dour de Duirstalige, Franse en
Vlaamse Gemeenschap erkende « stations voor lokale klank-
radio-ornroep » reclameboodschappen mogen uitzenden. In
di t wetsvoorstel wordr deze terrn aangehouden.

In de roelichting gebruiken wij de meer gebruikelijke
benaming « lokale radio» die voor de Franse Gemeenschap
(décret du 8 septembre 1981 portant reconnaissance des
radios locales) en voor de Duitstalige Gemeenschap (Erlass
mit Verordnungscharakter zur Festlegung der Anerken-
nungskriterien für freie lokale Rundfunksender - 27.06.1983)
werd vasrgelegd.

Het decreet van 6 rnei 1~l:l2 van de Vlaamse Gemeen-
schap opreert voor de term « niet-openbare radio »; dit
begrip staat eveneens voor kleinschalige radio, zodat zonder
enige vrees voor rnisversranden ook voor Vlaanderen de
term «{ckale radio» 1<an worden gebruikt.

Art. 2

In dit artikel wordt, toegepast op de handelsreclame,
het algemeen beginsel bevestigd dat de wetren, de open-
bare orde en de goede zeden moeten worden geëerbiedigd.
Tevens wordt gesteld dat de reclameboodschappen conform
moeten zijn met de bepalingen van arrikel 3.

Art. J

Dit artikel srelt in zijn § 1 dar alleen reclarnebood-
schappen met een lokaal impact mogen worden uitge-
zonden.

Het is duidelijk de bedoeling aan de plaatselijke ini-
tiatiefnerners, meer bepaald de middenstanders en de
K. M. O.'s, de kans te geven in dit kleinschalig medium
aan bod te komen.

Deze formule geeft aan deze adverreerders de rnoge-
lijkheid om in het zendgebied va.. +~lokale radio van hun
streek hun produkten en diensten kenbaar te maken; deze
kleinschalige vorm van reclame heeft bovendien als voor-
deel dar hij geen impact heeft op de inkomsten van de
geschreven informatiepers.

Reclame voor nationale of internationale produkten
zijn verboden; dus geen reclame voor het nationaal bekend
mcrk « X », wel voor de winkel om de hoek.

§§ 2 en 3 houden waarborgen in voor het behoud van
de onafhankelijkheid van de radic's, zoals die door de
Gemeenschappen is gewild.

Verscheidenheid in aanbod en afwezigheid van propa-
ganda voor overtuigingen of strekkingen is derhalve aan-
gewezen.

Art. -+

Reclame op de lokale radio muet zodanig worden gere-
glementeerd dar onze sarnenleving er zich mee kan ver-
zoenen.
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Si 1.\ l'IIhli,'it" pcut , ~Oll' ,','ruines ,'ollditiollS, l'trl' ;11110-
risee pour ccrt.un» biens (Hl services, elle doit ('g;lkllll'llt
pouvoir L-trl' inrcrdin; pour d';1I11rl'Sl-ieus ou services s'il
s'avère qu'elle est nuisibl; 1I1i qu'elle Ill' se justifie P;IS sur
le plan soci;11 ou économique Oll pour des motifs ayant
trait ;1 la s.uir«, etc

Les Communuurés ont (on fil; une mission éducative aux
radios locales, C'est pour cette raison que cette propo-
sition dl' loi prévoit la possibilité d'interdire la diffusion
de messages publicitaires certains jours et ù certaines
heures, par exemple lorsque les programmes sont exclusive-
ment destinés ;lUX jeunes,

Etant donné que cet article concerne de très près la
compétence des Communautés en matière de radiodiffusion,
il est logique que le Gouvernement national demande
l'avis des Communautés,

Nous craignons que, pour des raisons de compétence,
les Communautés ne puissent pas imposer leurs propo-
sitions, mais nous osons néanmoins espérer que le Gouver-
nement national tiendra compte de leurs souhaits,

Art, :i

Cet article vise également il assurer le respect de l'obli-
gation d'indépendance que les Communautés ont imposée
aux radios locales, Toute référence de la publicité à des
programmes et/ou toute confusion entre la publicité et les !

programmes sont interdites.
Pour éviter que la publicité finisse par constituer l'essen-

tiel des émissions, le temps réservé à la diffusion de mes-
sages publicitaires est limité à une heure par semaine. Il
est évident que ce temps ne doit pas nécessairement être
épuisé.

La présente proposition de loi vise en effet à donner aux
radios locales la possibilité d'acquérir des moyens financiers
supplémentaires leur permettant de remplir la mission qui
leur a été confiée par les Communautés et qui consiste à
promouvoir les relations sociales au niveau local.

Art. 6

Les responsables des radios locales doivent être pleine-
ment conscients qu'ils doivent utiliser à bon escient les
possibilités qui leur sont offertes.

C'est la raison pour laquelle tout abus entraînera auto-
matiquement l'arrêt des émissions.

D'autres dispositions pénales sont également prévues.

PROPOSITION DE LOI

Article 1

Dans les conditions prévues par la présente loi, les sta-
tions de radiodiffusion sonore locale reconnues par la Com-
munauté française, la Communauté flamande ou la Com-
munauté germanophone peuvent diffuser des messages
publicitaires.

Art, 2

§ 1er• Les messages publicitaires doivent respecter Jes
lois, l'ordre public et les bonnes mœurs.

§ 2. Ils doivent en outre être conformes aux prescriptions
de l'article ,~ de la présente loi.

I ·1 I

Indien reclame voor ccn ;1;1I1\"algocdcrcn of dicnstcn
onder bcp.mld« voorwaa r.lcn k;1I1wordcn rocgclarcu, moet
roch dl' mogcliikhcid wordcn voorzicn om ze voor andere
te vcrbicdcn, m.n. w.iuuccr zou blijkcn dar reclame voor
deze gocdercn of diensten schadclijk of nier veranrwoord
zou zijn (sociaul, cconcmisch, qua gezondheid, cnz.).

Door de Cemcenschuppen wevd nan lokale radio's een
opbouwendc tank meegegeven. Duarorn wordt in de rnoge-
lijkheid vcorzicn dar op sommige dagen en uren geen
reclarneboodschappen mogen worden uirgezonden, b.v. op
ogenblikken waarop her aanbod van de radio's uirsluirend
op de jeugd is afgestemd.

Daar dir arrikel zeer nauw nansluir bij de bevoegdheid
van de Gerneenschappen inzake omroep, is her logisch dat
de nationale overheid hierover her advies van de gerneen-
schappen inwint.

Wij vrezen dat om redenen van bevoegdheid ter zake
geen voorstel van de Gerneenschappen kan worden opge-
legd, maar durven roch hopen dar de nationale overheid
de wensen van de Gemeenschappen zou overnemen.

Art. .5

Dit artikel kornr eveneens tegemoet aan de verplichting
tot onafhankelijkheid die door de Gemeenschappen aan
de lokale radio's is opgelegd. Elke verwijzing naar en/of
vermenging met de programma's is verboden.

Om te vermijden dat de reclame hoofdzaak wordt, wordt
de zendtijd beperkt tot maximum 1 uur per week. Het is
overduidelijk dat deze zendtijd niet moet worden op-
gebruikt.

De bedoeling van het voorstel is immers de lokale radio's
bijkomende financiële mogelijkheden te bieden om de door
de Gemeenschappen gewilde rol van kleinschalige sarnen-
levingsbevorderend medium te vervullen.

Art. 6

De radio's rnoeten zich ten volle bewust zijn dat de
kansen die hen geboden worden goed moeren worden
gebruikt.

Misbruik houdt daarom autornarisch het stopzetten van
de uitzendingen in.

Tevens worden andere strafbepalingen voorzien,

M. SMET

WETSVOORSTEL

Artikel 1

Binnen de bij deze wet bepaalde voorwaarden kunnen
de door de Duitstalige, Franse en Vlaamse Gemeenschap
erkende stations voor lokale klankradio-omroep reclame-
boodschappen uitzenden.

Art, 2

§ 1. De reclameboodschappen moeten de wetten, de
openbare orde en de goede zeden eerbiedigen.

§ 2. Zij moeten eveneens conform zijn aan de voor-
schrifren vermeld in artikel 3 van deze wet.



Arr. 3

§l"". Seuls peuvent être diffuses des messages publi-
citaires 3 caractère local, c'est-à-dire qui concernent des
initiatives locales et des annonceurs de la région appartc-
nant au secteur des Classes moyennes ou des P. M. E.

§ 2. Les messages publicitaires ne peuvent P;lS être limités
à un seul groupe commercial ou financier ou it un seul
groupe d'intérêts.

§ 3. La diffusion de messages de propagande politique,
religieuse, idéologique ou philosophique est interdite.

Art. 4

§ 1cr. Le Roi peut, par arrêtés royaux délibérés en
Conseil des ministres, prévoir qu'aucun message publicitaire
ne peut être diffusé pour les biens et les services qu'Il
désigne.

§ 2. Le Roi peut, par arrêtés royaux délibérés en Conseil
des ministres, prévoir qu'aucun message publicitaire ne
peut être diffusé aux jours et heures qu'Il désigne.

§ 3. Le Roi demande l'avis des Communautés sur les
arrêtés visés aux §§ 1er et 2.

Art. 5

§ Fr. Les messages publicitaires doivent être reconnais-
sables et nettement distincts des programmes. Un message
publicitaire ne peut comporter aucune référence directe ou
indirecte à un programme, et vice versa.

§ 2. Les messages publicitaires doivent être groupés en
périodes non successives. Ils doivent être précédés de l'indi-
catif de la station et d'une annonce indiquant que des mes-
sages publicitaires vont suivre.

§ 3. Le temps de diffusion des messages publicitaires est
limité à une heure par semaine.

§ 4. La station de radiodiffusion sonore locale récolte
elle-même les messages publicitaires.

Art. 6

Toute infraction aux dispositions de la présente loi
entraîne la suspension de l'autorisation d'émettre.

Les infractions aux articles 2, 3, 4 et 5 de la présente
loi seront en outre punies d'un emprisonnement de huit jours
à six mois et d'une amende de 500 F à 5 000 F ou d'une
de ces peines seulement.

Les dispositions du livre Icr du Code pénal, y compris
le chapitre VII et l'article 85, sont applicables aux infrac-
tions à la présente loi.

24 février 1984.
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Art. 3

§ I. Allccn rcclamcboodschappcn met een plaarselijkc
impact, die berrckking hcbbcn op lokale initiatieven en
op adverrcerdcrs uit de rcgio die tot de secror van de
middcnsrand of van de K. J\1. O.'s hehorcn, mogen worden
uitgezonden.

§ 2. De reclarneboodschappen mogen nier worden be-
perkt tot één commerciële of financiële groep of tot één
belangengroep.

§ 3. Politieke, godsdiensrige, ideologische of filosofische
propagandaboodschappen zijn verboden.

Art. 4

§ 1. De Koning kan bij in Ministerraad overlegde beslui-
ten bepalen dar voor de goederen of diensten die Hij aan-
duid, geen reclameboodschappen mogen worden uitge-
zonden.

§ 2. De Koning kan bij in Ministerraad overlegde beslui-
ten bepalen dat op de dagen en uren die Hij aanduidt, geen
reclameboodschappen mogen worden uitgezonden.

§ 3. Over de in §§ 1 en 2 vermelde besluiten wint de
Koning het advies van de Gemeenschappen in.

Art. S

§ 1. De reclarneboodschappen moeren herkenbaar zijn
en duidelijk onderscheiden van de programma's. Elke
rechtstreekse of zijdelingse verwijzing in de reclarnebood-
schappen naar een programma of vice versa is verboden.

§ 2. De reclameboodschappen moeten worden gegroe-
peerd in niet opeenvolgende tijdsblokken. Zij moeren
worden voorafgegaan door het kenwijsje van het station
en door de aankondiging dat reclameboodschappen volgen.

§ 3. De reclamezendtijd mag maximum 1 uur per week
bedragen.

§ 4. Het station voor lokale radio-ornroep zamelt zelf
de reclarneboodschappen in.

Art. 6

Ingeval van overtreding van de bepalingen van deze
wet wordt de zendvergunning opzeschort.

De overtredingen van de artikelen 2, 3, 4 en 5 van deze
wet worden bovendien gestraft met gevangenisstraf van
acht dagen tot zes maanden en met een geldboete van
vijfhonderd frank tot vijfduizend frank. of met één van
die boeten alleen.

De bepalingen van boek I van het Strafwerboek, hoofd-
stuk VII en artikel 85 niet uitgezonderd, zijn van toepas-
sing op de overtredingen van deze wet.

24 februari 1984.

M. SMET
G. CARDOEN
L. VAN DEN BRANDE
E.DESUTTER
P. BREYNE
L. DHOORE
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